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DAS BESONDERE VIERTEL
IN WUPPERTAL

Jede Stadt hat besondere Orte, von denen Auswdrtige oder Freunde gerne
erzdhlen. Das Luisenviertel in Wuppertal-Elberfeld ist so ein besonderer Ort.

Mit dem Viertelmagazin, initiiert von der IG Friedrich-Ebert-Strafle e.V. und
unterstiitzt von der IG Luisenstrafle e. V., wollen wir die Einzigartigkeit des
Luisenviertels einem breiteren Publikum zugdnglich machen. Es ist eine
Einladung an alle Leserinnen und Leser, sich im Viertel zu treffen, bummeln
und zu verweilen.

PAPPERLAPApp

Wi wolle da seln, wo
‘moglichs viele




ANZEIGEN SOCIAL MEDIA

\

Instagram und Facebook

PREISLISTE NR. 2026/01 INSTAGRAM UND FACEBOOK

Leistung

Preis bei gleichzeitiger Anzeigenschaltung
in der Printausgabe

Veroffentlichung Kurzvideo oder Bildmotiv 190,00 €
in Feed und Story (ggf. mit Link) + Text
Gestaltung Bildmotiv + Veroffentlichung 290,00 €
in Feed und Story (ggf. mit Link) + Text
Produktion Kurzvideo + Veroffentlichung 390,00 €

in Feed und Story (ggf. mit Link) + Text

Alle Preise zzgl. der gesetzl. MwSt. Mitglieder der IG Friedrich-Ebert-StraBe e.V. erhalten 10 % Sonderrabatt auf alle Anzeigen-
preise. Es gelten die AGB der wppt:kommunikation gmbh fiir Anzeigen und andere Werbemittel im Luisenviertelmagazin.

WICHTIGE HINWEISE

Bei der Produktion eines Kurzvideos (Reel) sprechen wir die Grobkonzeption im Vorfeld mit lhnen ab.
Die Videoinhalte werden im Rahmen eines etwa einstiindigen Termins bei lhnen vor Ort produziert und vor der
Veroffentlichung abgestimmt. Auch die Bildunterschrift (Caption) erstellen wir in enger Abstimmung mit Ihnen.

Wir gehen von maximal zwei Korrekturschleifen aus.

Bei Bereitstellung eigener Inhalte miissen folgende Werte eingehalten werden.

Kurzvideo oder Animation
Dateiformat: mp4
Proportion: 9:16

GroBe: min. 1080 x 1920 px
Ldnge: max. 20 Sekunden

Bildmotiv

Dateiformat: jpg oder png
Proportion: 4:5

GroBe: min. 1080 x 1350 px




ANZEIGEN PRINT

Ausgabe und Verteilung 1/1 1/2 1/2
14.000 Exemplare werden dem

IHK-Magazin Bergische Wirtschaft
beigelegt (Vollbelegung und
Verteilung in Wuppertal, Solingen,
Remscheid).

6.000 Exemplare werden an
100 Auslegestellen verteilt.

Erscheinungstag
Donnerstag, 8. Mai 2025
Freitag, 7. November 2025

Anzeigenschluss

Montag, 7. April 2025 1/3 1/4 1/6
Montag, 6. Oktober 2025

Druckunterlagenschluss
Freitag, 11. April 2025
Freitag, 10. Oktober 2025

Erscheinungsweise Digital
wwuw.viertelmagazin.de

Druckauflage
20.000 Exemplare

Heftformat 1/12
230x315mm Graue Flichen = Formate im Anschnitt
Satzspiegel Roter Rahmen = Formate im Satzspiegel
195 x 275 mm
Hinweise zu Anzeigen im Anschnitt:
Druckdaten o An jeder Seite miissen 4 mm Beschnitt zur
Optimiert fiir Zeitungsdruck reinen Anzeigengrofe zugegeben werden.
o)
(max.240 % Farbauftrag). o Der Text sollte einen Mindestabstand
Auflésung mindestens 300 dpi.
von 5 mm
zum Anzeigenrand haben.
o PDF bitte mit Schnittmarken.

PREISLISTE NR. 2026/01 PRINT

Format Anschnitt (mm) Satzspiegel (mm) Preis pro Ausgabe
1/1 230 x 315 195 x 275 1.980 €
1/2 230 x 155 195 x 135 1.053 €
113 x 315 95 x 275

1/3 230 x 95 195 x 87 765 €
1/4 113 x 155 95 x135 581€
1/6 - 95 x 87 325¢€
1/12 - 95 x 42 207 €
Umschlagseiten (US)

2./3.US 230 x 315 195 x 275 2.525¢€
4.US 230 x 315 - 3.188 €

Alle Preise zzgl. der gesetzl. MwSt. Mitglieder der IG Friedrich-Ebert-StraBe e.V. erhalten 10 % Sonderrabatt auf alle Anzeigen-
preise. Es gelten die AGB der wppt:kommunikation gmbh fiir Anzeigen und andere Werbemittel im Luisenviertelmagazin.




1/12 Anzeige

1/6 Anzeige

1/4 Anzeige

ANZEIGEN REDAKTIONELL

GESICHTER IM VIERTEL

Anzeige ohne eigene Gestaltung
mit Foto, Uberschrift und
kurzem Text.

MaBe: 87x42 mm
Uberschrift: ca. 20 Zeichen
Text: ca.100 Zeichen

I}{IaBe: 95x87 mm
Uberschrift: ca. 20 Zeichen
Text: ca. 270 Zeichen

I}{IaBe: 95x135 mm
Uberschrift: ca. 20 Zeichen
Text: ca. 400 Zeichen

VIERTEL TO GO

Anzeigen ohne eigene Gestaltung
zum Bewerben von einzelnen
Produkten. Kurzer redaktioneller
Text (wird erstellt) und Produkt-
foto. Wahlweise mit hervorge-
hobener URL.

TOP IM VIERTEL

Doppelseite in Magazin-
Gestaltung. Inklusive
redaktioneller Texterstellung
und Fotoshooting.

PREISLISTE NR. 2026/01 REDAKTIONELL

Unsere Erfahrung ist IThr Vorteil. Wir engagieren uns fiir Thre Ziele
und den Erfolg des Mandats. Wir beraten und begleiten Sie in allen
juristischen Belangen - immer mit dem Blick fiir das Ganze.

Runkel Rechtsanwilte
Erfahrung, Engagement. Erfolg.

Friedrich-Ebert-Strae 146 | 42117 Wuppertal | Tel. 0202 30 20 71

runkel-anwaelte.de

S
DIE REISEPROFISES &
IMAVIERTEIL

Ladenlokal xy

HIER STEHT
DIE HEADLINE
Lore mo ende sum et quis
quam il ius, consequiam
Lore mo ende sum et quis

Musterstrafie 14
4 12345 Musterstadt

Sie haben Lust auf Sonne im Winter oder Sie machten Thre Ferien fiir
das niichste Jahr planen? Dann sind Sie bei Witte Flugdienst genau richtig.
Unser vielfach ausgezeichnetes Reisebiiro-Team ist mit wertvollen Tipps
und personlichem Service an Threr Seite. Wir kennen die schonsten Reise-
ziele fiir Ihren Traumurlaub, Thre Kreuzfahrt oder Ihre Golfreise.

Sprechen Sie uns an, sichern Sic sich das beste Angebot fir die schansten
Wochen des Jahres, und die Vorfreude kann beginnen.

Witte Flugdienst Lufthansa City Center - Friedrich-Ebert-Strafie 69 -

42103 Wuppertal - Offnungszeiten: Montag bis Freitag von 9 bis 18 Uhr und
Samstag von 10 bis 13 Uhr - Urlaubsreisen 0202 /931 21 41 und Geschiftsreisen
0202/9312121 - infc flugdienst.de - www.witte-flugdienst.d

Mit ihrem neuen Laden ,Lieblings-
brille® haben sich die Grinderinnen

Eleni Sdirou und Corinna Fackiner
einen Traum erfillt. Wir sagen:
willkommen im Viertell

VON HAUS
AUS LECKER

Der Luisenviertel-Kaffee ist der erste Haus-Espresso der Rosterei
ChiCoiTee in der Friedrich-Ebert-Strafe. Sein Charakter: kriftig,
wiirzig und dunkel. Der fair gehandelte Direct-Trade-Kaffee
bringt einen besonders vollen Korper mit sich. Er eignet sich so-
wohl far Filterkailee als auch fiir Siebtragermaschinen oder Voll-
automaten. Mit seinem relativ giinstigen Preis von 6,50 Euro fiir
250 Gramm ist er der perfekte Einstieg in die Welt der Special
Coifees.

sww.chicoffee.shop
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“DETAIL

Format

Anschnitt (mm)

Satzspiegel (mm) Preis pro Ausgabe

Gesichter im Viertel

1/12

87x42 207 €

Gesichter im Viertel

1/6

95 x 87 325¢€

Gesichter im Viertel

1/4

95x135 581¢€

Viertel to go

1/3

230 x105

195 x 99 765 €

Top im Viertel

2/1

460 x 315

195 x 275 2.480¢€

Alle Preise zzgl. der gesetzl. MwSt. Mitglieder der IG Friedrich-Ebert-StraBe e. V. erhalten 10 % Sonderrabatt auf alle Anzeigen-
preise. Es gelten die AGB der wppt:kommunikation gmbh fiir Anzeigen und andere Werbemittel im Luisenviertelmagazin.



ANZEIGEN ONLINE

viertelmagazin.de

TEXTANZEIGE

Textanzeige mit Bild oder
Farbfldche im Hintergrund
und Link zur Website

ADVERTORIAL1

Bild und Uberschrift mit
Weiterleitung zu einer
Artikelseite, auf der weitere
Textinhalte hinterlegt
werden konnen.

ADVERTORIAL 2

Bild, Uberschrift und kurzer
Vorschautext mit einer
Weiterleitung zur Artikelseite,
auf der weitere Textinhalte
hinterlegt werden kénnen.

PREISLISTE NR. 2026/01 ONLINE

Unsere Stdrke?
Premiumservice und
hausgemachte
Anlagestrategien
verbunden mit einem

weitreichenden
Partnernetzwerk. Die
MPF AG ist die
Boutique-
Vermigensverwaltung

Link zur Website

MNeuwes Kapitel
;

AN

T

T

Bertha’y

=
tipurs Mapitel § 5=y
L
e

Format (Pixel)

Preis pro Ausgabe

Textanzeige min. 800 x 800 99 €
Advertorial 1 min. 800 x 800 119 €
Advertorial 2 min. 800 x 800 119 €

Alle Preise zzgl. der gesetzl. MwSt. Mitglieder der IG Friedrich-Ebert-StraBe e. V. erhalten 10 % Sonderrabatt auf alle Anzeigen-
preise. Es gelten die AGB der wppt:kommunikation gmbh fiir Anzeigen und andere Werbemittel im Luisenviertelmagazin.


https://www.viertelmagazin.de

ANZEIGEN ONLINE

viertelmagazin.de

sae ] i g S D TELE )

Von Mensch zu Top Vier =
Mensch 1

ADVERTORIAL1

Neues Kapitel

ADVERTORIAL 2
Kinderspiel
Tina, Karin, Susanne
und Mia
e Viertelsound
Premi i d b e i e
TEMIUMEeTulce Wn __ e f_ i von
hﬂuigth‘lﬁ.l‘;htt .
Anlagestrategien T. et 3034 DJ Mauzmon
TEXTANZEIGE verbunden mit einem

weitreichenden
Partnernetzwerk. Die
MPF AG ist die
Boutique-
Vermégensverwaltung
auch fur Menschen mit

mittleren Vermigen.

wuww.mpf-a g Jle



https://www.viertelmagazin.de
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Verlag

wppt: kommunikation GmbH
TreppenstraBe 17-19

42115 Wuppertal

Tel. 0202 42966-0
www.wppt.de

Projektkoordination
Kinga Kolender

Tel. 0202 42966-13
k.kolender@wppt.de

Anzeigenberatung/-verkauf
Simone Schmidt

Tel. 0202 42966-24

Mobil 015156465646
s.schmidt@wppt.de

Redaktion
Marc Freudenhammer
wppt: kommunikation GmbH

Layout/Gestaltung
wppt: kommunikation GmbH
Siileyman Kayaalp,

Beatrix Goge



ALLGEMEINE
GESCHAFTSBEDINGUNGEN

der wppt: kommunikation GmbH fur Anzeigen

und andere Werbemittel im Luisenviertelmagazin

Die nachfolgenden Allgemeinen
Geschdftsbedingungen (nach-
folgend ,die AGB“) regeln das
Verhdltnis zwischen dem Verlag
wppt: kommunikation und dem
Auftraggeber bei der Erteilung
und Abwicklung von Anzeigen-
auftrdgen fur das vom Verlag
vermarktete Luisenviertelma-
gazin einschliefllich der darauf
basierenden Online-Version so-
weit schriftlich nicht etwas an-
deres vereinbart wurde. Ferner
gelten diese AGB sinngemdn
auch fur die Auftrdge von Bei-
heftern, Beiklebern oder tech-
nischen Sonderausfithrungen.
Der Auftraggeber kann diese
AGB jederzeit auf wwuw.uviertel-
magazin.de aufrufen, ausdru-
cken sowie herunterladen bzw.
speichern.

1. Definitionen

1.1 ,Angebot” im Sinne dieser
AGB ist das Angebot der
wppt:kommunikation GmbH
(nachfolgend: ,Verlag") Uber die
Schaltung und Veroffentli-
chung eines Werbemittels oder
mehrerer Werbemittel in Zeit-
schriften zum Zwecke der Ver-
breitung. Soweit nicht aus-
driicklich anders als verbindli-
ches Angebot bezeichnet, sind
Angebote des Verlages freiblei-
bend, d.h. nicht bindend, und
stehen unter dem Vorbehalt der
Verfugbarkeit der angebotenen
Leistungen.

1.2 ,Anzeigenauftrag” im Sinne
dieser AGB ist das Angebot ei-
nes Auftraggebers Uber die
Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder ande-
Trer Werbemittel (nachfolgend
insgesamt als ,Anzeigen* be-
zeichnet) eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inseren-
ten (nachfolgend insgesamt als
,Werbungtreibende" bezeichnet)
in einer Zeitschrift zum Zweck
der Verbreitung. Auftraggeber
kann eine Agentur oder direkt
ein Werbungtreibender sein.

1.3 Ein ,Abschluss* ist ein Ver-
trag Uber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen unter Be-
achtung der dem Auftraggeber
gemdn Preisliste zu gewdhren-
den Rabatte, wobei die jeweili-
gen Veroffentlichungen auf Ab-
ruf des Auftraggebers erfolgen.
Ist im Rahmen eines Abschlus-
ses das Recht zum Abruf einzel-
ner Anzeigen eingerdumt, so
muss das Erscheinungsdatum
der letzten Anzeige innerhalb
eines Jahres nach Erscheinen
der ersten Anzeige liegen (nach-
folgend als ,Insertionsjahr” be-
zeichnet), sofern nicht im Ein-
zelfall ausdricklich etwas an-
deres vereinbart worden ist.

1.4 Der Verlag kann einen Drit-
ten zur Durchfihrung der
Anzeigenvermarktung beauf-
tragen. Der Beauftragte han-
delt im Namen und auf Rech-
nung des Verlags.

2. Vertragsschluss

2.1 Bel einem Anzeigenauftrag
kommt ein Vertrag, soweit
nicht ausdricklich anders in-

dividuell vereinbart, durch Ab-
druck der Anzeige (bei mehre-
ren Anzeigen der ersten Anzei-
ge) oder durch Bestdtigung des
Verlags in Textform zustande.
Sofern ein verbindliches Ange-
bot durch den Verlag erfolgt,
kommt der Vertrag durch die
Annahmeerkldrung des Auf-
traggebers zustande.

2.2 Soweit Agenturen Anzeigen-
auftrdge erteilen, kommt der
Vertrag, vorbehaltlich anderer
schriftlicher Vereinbarungen,
mit der Agentur zustande. Die
Agentur ist verpflichtet, dem
Verlag auf Anforderung vor
Vertragsschluss einen Ge-
werbenachweis via Handels-
registerauszug und einen
Mandatsnachweis zukommen
zu lassen.

2.3 Anzeigenauftrdge von Wer-
be- und Mediaagenturen wer-
den nur fir namentlich genau
genannte Werbetreibende an-
genommen. Die Werbung fur
die Produkte oder Dienstleis-
tungen eines anderen als des
bei der Buchung angegebenen
Werbetreibenden bedarf in je-
dem Fall der vorherigen schrift-
lichen Zustimmung des Verlags.

2.4 Sofern der Vermarkter Auf-
trdge oder Abschlisse Uber
Dritte vermarkten ldsst, han-
deln diese Dritten als Vertreter
des Verlags und auf dessen
Rechnung.

2.5 Soweit die Gewdhrung von
AE nicht ausgeschlossen ist,
wird fur alle Auftrdge, die Uber
eine vom Verlag anerkannte
Werbeagentur erteilt werden,
eine Mittlergebihr von 15 % auf
das Rechnungsnetto vergdtet,
d.h. auf die Rechnungssumme
ohne Mehrwertsteuer nach Ab-
zug von Rabatten. Ausgenom-
men dauvon sind Setup-Gebih-
ren, technische Kosten sowie
Vergutungen fur Layout- und
Kreativleistungen.

2.6 Anderungen und Ergdnzun-
gen zu einem Vertrag sowie Ab-
weichungen von diesen AGB
bedirfen der Textform. Fur Ver-
tragsdnderungen und -ergdn-
zungen gilt dies auch fur die
Aufhebung dieser Schriftform-
klausel.

2.7 Bei Agenturbuchungen be-
hdlt sich der Vermarkter das
Recht vor, Buchungsbestdti-
gungen auch an den Auftragge-
ber der Agentur weiterzuleiten.

3. Anzeigenveroffentlichung

3.1 Sollen Anzeigen nur zu be-
stimmten Erscheinungstermi-
nen oder an bestimmten Pldt-
zen der Zeitschrift veroffent-
licht werden, so bedarf es
hierfur einer ausdricklichen
Vereinbarung mit dem Ver-
markter. Die Auftrdge fur diese
Anzeigen miuissen so rechtzeitig
bei dem Vermarkter eingehen,
dass dem Auftraggeber noch
vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag
auf diese Weise nicht auszufih-
ren ist.

3.2 Fur die Veroffentlichung in
der Online-Version des Maga-
zins ist der Verlag berechtigt,
die fur die Print-Ausgaben vor-
liegenden Druckunterlagen an
die jeweiligen Erfordernisse der
elektronischen Ausgabe anzu-
passen. Die Darstellung kann
dabei vom Druckergebnis in der
Papier-Ausgabe abweichen.

3.3 Ein Ausschluss von
Konkurrenzanzeigen wird
grundsdtzlich nicht zugesagt.

4. Pflichten des Auftrag-
gebers und Ablehnungsrecht
des Verlages

4.1 Der Auftraggeber ist dafur
verantwortlich, dass die von
thm zur Verfiigung gestellten
Inhalte, insbesondere seine An-
zeigen, so ausgestaltet sind,
dass sie nicht gegen gesetzliche
Bestimmungen verstoen und
insbesondere jugendschutz-,
presse-, wettbewerbs-, daten-
schutz-, straf- und medien-
dienstrechtliche Vorschriften
einhalten. Im Falle eines Versto-
Res gegen Satz 1 stellt der Auf-
traggeber den Verlag von allen
etwaigen dem Verlag daraus
entstehenden Kosten, ein-
schlieBlich der Kosten der
Rechtsverteidigung, vollum-
fdnglich auf erstes Anfordern
frel. Eine Pflicht zur Prifung der
Werbemittel vor Schaltung und
Veroffentlichung des Werbe-
mittels besteht fur den Verlag
nicht.

4.2 Der Verlag behdlt sich vor,
Anzeigen oder andere Werbe-
mittel abzulehnen, insbesonde-
Te, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Be-
stimmungen verstoit oder de-
Ten Inhalt vom Deutschen Wer-
berat in einem Beschwerde-
verfahren beanstandet wurde
oder deren Veroffentlichung
wegen des Inhalts, der Gestal-
tung, der Herkunft oder der
technischen Form Rechte Drit-
ter oder die Interessen des Ver-
lages verletzt oder andere Wer-
bemittel (insbesondere Beila-
gen, Beitheftungen etc.) aus
technischen Grinden nicht
dem Objekt beigelegt bzw. bei-
geheftet werden kdnnen. Die
Ablehnung einer Anzeige oder
eines anderen Werbemittels
wird dem Auftraggeber unver-
ziglich mitgeteilt. Bei Anzeigen,
die in threm Erscheinungsbild
der redaktionellen Gestaltung
der Zeitschriften entsprechen,
behdlt sich der Verlag im Sinne
seines publizistischen Auftrages
ein Einspruchsrecht vor. Anzei-
gen, die redaktionell gestaltet
sind, missen sich eindeutig von
der Grundschrift des Magazins
unterscheiden. Anzeigen, die
aufgrund ithrer Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige“ deut-
lich kenntlich gemacht.

4.3 Werbemittel, die Werbung
Dritter oder fur Dritte enthal-
ten (Verbundwerbung), bedir-
fen in jedem Einzelfall der
vorherigen schriftlichen Zu-

stimmung des Verlages. Die
Werbungtreibenden sind na-
mentlich zu benennen. Der Ver-
lag behdlt sich die Erhebung
eines Verbundaufschlags bzw.
eine abweichende Rabattie-
TUNG VOT.

4.4 |Ist der Auftraggeber wegen
des Inhalts eines Werbemittels
bereits abgemahnt worden
bzw. wird abgemahnt oder hat
er eine Unterlassungsverpflich-
tungserkldrung bereits abgege-
ben oder gibt er eine solche ab,
ist der Auftraggeber verpflich-
tet, den Verlag hiertber unver-
zlglich zu informieren. Unter-
ldsst der Auftraggeber diese
Obliegenheitspflicht, haftet der
Verlag auch nicht fur den dem
Auftraggeber durch eine wie-
derholte Veroffentlichung der
beanstandeten Anzeigen (-in-
halte) entstehenden Schaden.

5. Ubermittlung von
Druckunterlagen

51 Fur die rechtzeitige Liefe-
rung und die einwandfreie Be-
schaffenheit geeigneter Dru-
ckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist allein der Auf-
traggeber verantwortlich. So-
fern nichts anderes mit dem
Vermarkter vereinbart wurde,
sind die Druckunterlagen Uber
die E-Mail-Adresse s.schmidt@
wppt.de anzuliefern. Der Auf-
traggeber ist verpflichtet, digi-
tale Druckunterlagen als ord-
nungsgemadne, insbesondere
dem im Vertrag genannten For-
mat oder den dort enthaltenen
technischen Anforderungen -
fur die Veroffentlichung in digi-
talen Ausgaben sind Vorlagen
entsprechend den technischen
Vorgaben des Verlags zur Er-
stellung und Ubermittlung von
Online-Werbemitteln anzulie-
fern - entsprechende Vorlagen
flr Anzeigen rechtzeitig vor
Schaltungsbeginn zur Verfi-
gung zu stellen. Kosten des Ver-
lags fur vom Auftraggeber ge-
wilnschte oder zu vertretende
Anderungen der Druckuorlagen
hat der Auftraggeber zu tragen.

5.2 Kosten des Verlags fir vom
Auftraggeber gewlnschte oder
zu vertretende Anderungen der
Druckvorlagen hat der Auftrag-
geber zu tragen. Bei schwieri-
gen Satzarbeiten, die einen ho-
heren als den Ublichen Auf-
wand erfordern, behdlt sich der
Verlag vor, diese dem tatsdchli-
chen Aufwand entsprechend in
Rechnung zu stellen. Vereinbart
ist die fur den belegten Titel
nach MaBgabe der Angaben in
der Preisliste sowie in der Auf-
tragsbestdtigung Ubliche Be-
schaffenheit der Anzeigen im
Rahmen der gegebenen Mog-
lichkeiten, die von den Dru-
ckunterlagen und der von der
Druckerei eingesetzten Technik
bestimmt werden. Der Auftrag-
geber hat vor einer digitalen
Ubermittlung von Druckunter-
lagen dafir Sorge zu tragen,
dass die Gdbermittelten Dateien
fret von Computerviren sind. Er
ist insbesondere verpflichtet,
zu diesem Zweck handelsubli-

che Schutzprogramme einzu-
setzen, die jeweils dem neues-
ten Stand zu entsprechen ha-
ben. Entdeckt der Vermarkter
auf einer ihm tbermittelten
Datei Schadensquellen der
vorbezeichneten Art, wird der
Vermarkter von dieser Datei
keinen Gebrauch mehr machen
und diese, soweit zur Schadens-
vermeidung bzw. -begrenzung
(insbesondere zur Vermeidung
des Ubergreifens der Schadens-
quelle auf die EDV-Anlage des
Verlags) erforderlich, l&schen,
ohne dass der Kunde in diesem
Zusammenhang Schadenser-
satzanspriche geltend machen
kann. Der Verlag behdlt sich vor,
den Kunden auf Schadenser-
satz in Anspruch zu nehmen,
wenn durch solche durch den
Kunden infiltrierte Schadens-
quellen dem Verlag Schdden
entstanden sind.

5.3 Wenn ein Auftrag nicht oder
falsch durchgefihrt wird, weil
der Auftraggeber seine Mitwir-
kungspflichten verletzt, insbe-
sondere Produktionsvorlagen
nicht rechtzeitig, unvollstédndig
und/oder mangelhaft oder
falsch gekennzeichnet abgelie-
fert wurden bzw. geman Ziff.
5.3 geldscht wurden, hat der
Verlag dennoch Anspruch auf
die vereinbarte Vergltung.

5.4 Digital ubermittelte Druck-
vorlagen fur Farbanzeigen kon-
nen nur mit einem auf Papier
gelieferten Farbproof zuver-
ldssig verarbeitet werden.
Ohne Farbproof sind Farbab-
weichungen unuermeidbar; sie
losen keinen Preisminderungs-
anspruch aus.

5.5 Unabhdngig von den digita-
len Druckunterlagen ist eine
schriftliche Auftragserteilung
mit Motivkennzeichnung erfor-
derlich. Die Anlieferung der
Druckunterlagen allein bedeu-
tet keine Auftragserteilung.

5.6 Druckunterlagen werden
nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zurick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung der Druckunterlagen
endet einen Monat nach der
erstmaligen Verdffentlichung
der Anzeige oder des anderen
Werbemittels.

6. Mdngel

6.1 Entspricht die Veroffent-
lichung der Anzeige nicht der
vertraglich geschuldeten Be-
schaffenheit bzw. Leistung, so
hat der Auftraggeber Anspruch
auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzei-
ge, aber nur in dem Ausmasp, in
dem der Zweck der Anzeige be-
eintrdchtigt wurde. Der Verlag
hat das Recht, eine Ersatzan-
zeige bzw. Ersatzveroffent-
lichung zu verweigern, wenn (a)
diese einen Aufwand erfordert,
der unter Beachtung des In-
halts des Schuldverhdltnisses
und der Gebote von Treu und
Glauben in einem groben Miss-
verhdltnis zu dem Leistungsin-
teresse des Auftraggebers steht,
oder (b) diese fur den Verlag nur



mit unverhdltnismdfig hohen
Kosten moglich wdre. Ldsst der
Verlag eine ihm fur die Ersat-
zanzeige oder die Veroffentli-
chung des anderen Werbemit-
tels gesetzte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersat-
zanzeige/Ersatzueroffentli-
chung erneut nicht einwand-
frei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung
oder Ruckgdngigmachung des
Auftrages. Bei unwesentlichen
Mdngeln der Anzeige oder der
Veroffentlichung des anderen
Werbemittels ist die Ruckgdn-
gigmachung des Auftrags aus-
geschlossen.

6.2 Der Auftraggeber wird die
Anzeige unverzuglich nach
Veroffentlichung Uberprifen.
Soweit der Auftraggeber Kauf-
mann ist, mussen Mdngelrigen
unverzliglich nach Veroffentli-
chung gegenuber dem Verlag
geltend gemacht werden, es sei
denn, es handelt sich um nicht
offensichtliche Mdngel, dann
gilt eine Frist von sechs Mona-
ten. Soweit der Auftraggeber
Verbraucher ist, missen Rekla-
mationen bei offensichtlichen
Mdngeln binnen zwei Wochen,
bei nicht offensichtlichen Mdn-
geln binnen eines Jahres ab
dem gesetzlichen Verjahrungs-
beginn geltend gemacht wer-
den.

6.3 Der Verlag haftet fur samt-
liche Schdden, gleich ob aus
vertraglicher Pflichtuerletzung
oder aus unerlaubter Handlung,
nach MaRgabe der folgenden
Bestimmungen: (a) Bei grober
Fahrldssigkeit beschrdnkt sich
die Haftung gegenuber Unter-
nehmern auf den Ersatz des ty-
pischen vorhersehbaren Scha-
dens; diese Beschrdnkung gilt
nicht, soweit der Schaden
durch gesetzliche Vertreter
oder leitende Angestellte des
Verlags verursacht wurde. (b)
Bei einfacher Fahrldssigkeit
haftet der Verlag nur, wenn
eine wesentliche Vertrags-
pflicht verletzt, eine Garantie
Ubernommen oder arglistig ge-
tduscht wurde. In solchen Fdl-
len ist die Haftung auf den typi-
schen vorhersehbaren Schaden
beschrdnkt. Im Falle einer Haf-
tung nur fur den typischen vor-
hersehbaren Schaden besteht
keine Haftung fur mittelbare
Schdden, Mangelfolgeschdden
oder entgangenen Gewinn.

6.4 Alle gegen den Verlag ge-
richteten Anspriche aus ver-
traglicher Pflichtuerletzung
verjdhren in einem Jahr ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn,
sofern sie nicht auf vorsatzli-
chem oder grob fahrldssigem
Verhalten beruhen oder es sich
um eine Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit han-
delt; in solchen Fdllen richtet
sich die Verjdhrungsfrist nach
den gesetzlichen Vorschriften.

6.5 Bel Ansprichen nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie
bei einer Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit haftet
der Verlag unbegrenzt nach den
gesetzlichen Vorschriften.

7. Probeabziige

Probeabziige werden nur auf
ausdricklichen Wunsch gelie-
fert. Der Verlag berlcksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm
bis zum Anzeigenschluss oder
innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetz-
ten Frist mitgeteilt werden.

8. Zahlungen

8.1 Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Rechnung ersichtli-
chen Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall schrift-
lich etwas anderes vereinbart

ist. Der Verlag behdlt sich vor,
aus begrindetem Anlass, wie
z.B. Neuaufnahme der Ge-
schdftsbeziehung, Vorauszah-
lung zum Anzeigenschluss zu
verlangen.

8.2 Der Auftraggeber kann ge-
gen Ansprlche des Verlags nur
mit einer unbestrittenen oder
rechtskrdftig festgestellten
Forderung aufrechnen. Sofern
der Auftraggeber Unternehmer
ist, ist er zur Auslbung eines Zu-
ruckbehaltungsrechts nur be-
fugt, sofern der Gegenanspruch
unbestritten oder rechtskraftig
festgestellt ist und auf demsel-
ben Vertragsuverhdltnis beruht.

8.3 Bei Zahlungsverzug werden
zusdtzlich zu den gesetzlichen
Verzugszinsen angemessene
Mahngebihren erhoben. Der
Verlag kann dariiber hinaus die
weitere Ausfiihrung des laufen-
den Anzeigenauftrages oder
Abschlusses bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fir die restli-
chen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen.

8.4 Bei Vorliegen begrindeter
Zweifel an der Zahlungsfdhig-
keit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wah-
rend der Laufzeit eines Vertra-
ges das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Ricksicht auf
ein urspringlich vereinbartes
Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages zum
Anzeigenschlusstermin und von
dem Ausgleich offener Rech-
nungsbetrdge abhdngig zu ma-
chen.

8.5 Beanstandungen jeglicher
Art die Rechnung betreffend
sind unverztglich, spédtestens
jedoch binnen 2 Wochen in
schriftlicher oder fernschriftli-
cher Art anzuzeigen. Geschieht
dies nicht, verfdllt ein etwaiger
Anspruch auf Rechnungsskon-
tierung.

9. Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert auf Wunsch
einen Beleg fur Anzeigen und
andere Werbemittel; der Verlag
behdlt sich vor, hierfur eine ge-
sonderte Vergitung zu verlan-
gen. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlags
Uber die Veroffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

10. Preislisten

10.1 Preise verstehen sich stets
zuzlglich der jeweils gesetzlich
geltenden Umsatzsteuer; das
gilt insbesondere flur in Werbe-
auftrdgen und Preislisten ge-
nannte Preise.

10.2 Der Verlag ist berechtigt,
die Preise jederzeit mit Wirkung
flr die Zukunft zu dndern. Prei-
sdnderungen fur Anzeigenuer-
trdge sind wirksam, wenn sie
vom Verlag mindestens einen
Monat vor Veroffentlichung der
Anzeige angeklindigt werden,; in
diesem Falle steht dem Auf-
traggeber ein Rucktrittsrecht
zu. Das Rucktrittsrecht muss in-
nerhalb von 14 Tagen in Text-
form nach Zugang der Ande-
rungsmitteilung tber die Prei-
serhohung ausgelbt werden.
Das Rucktrittsrecht gilt nicht
flr im Dauerschuldverhdltnis
abzuwickelnde Auftrdge. Hier
treten Anderungen der Preislis-
te sofort in Kraft, sofern nicht
ausdricklich eine andere Ver-
einbarung getroffen ist.

11. Rechtelibertragung

11.1 Der Auftraggeber ist dafur
verantwortlich, dass die von
ithm zur Verfigung gestellten
Druckunterlagen Rechte Dritter
nicht verletzen. Er erkldrt, Inha-

ber samtlicher fir die Schal-
tung und Veroffentlichung der
von ihm zur Verfligung gestell-
ten Druckunterlagen erforderli-
chen Nutzungs- und Verwer-
tungsrechte und hiertiber ver-
flgungsberechtigt zu sein. Im
Falle der Anzeigenerstellung
durch den Verlag erklart der
Auftraggeber zudem, alle zur
Erstellung der Anzeige erfor-
derlichen Rechte zu besitzen. Er
stellt den Verlag insofern von
allen Anspriichen Dritter auf
erstes Anfordern frei. Dies
umfasst auch die Kosten zur
Rechtsverteidigung. Der Auf-
traggeber ist verpflichtet, den
Verlag mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsver-
teidigung gegenuiber Dritten zu
unterstitzen.

11.2 Der Auftraggeber Ubertrdgt
dem Verlag an den von thm zur
Verfligung gestellten Druckun-
terlagen die fur die Erstellung
und die Veroffentlichung der
Werbung in Print-, Online- und
Telemedien aller Art, einschlie3-
lich Internet, erforderlichen
nichtausschliefllichen urheber-
rechtlichen Nutzungs-, Leis-
tungsschutz-, Marken- und
sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Veruielfdltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sen-
dung, 6ffentlichen Zugdnglich-
machung, Entnahme aus einer
Datenbank und zum Abruf, und
zwar zeitlich und inhaltlich in
dem flur die Durchfiihrung des
Auftrags notwendigen Umfang.
Der Verlag erhdlt zudem zeitlich
unbegrenzt das Recht zur Ei-
genwerbung des Verlags bzw.
der jeweiligen Objekte. Die vor-
genannten Rechte werden in
allen Fdllen ortlich unbegrenzt
Ubertragen und sind frei auf
Dritte Ubertragbar.

11.3 Etwaige den Angeboten des
Verlags zugrundeliegende Kon-
zepte und Bestandteile sind
urheber- und wettbewerbs-
rechtlich geschutzt und vom
Auftraggeber vertraulich zu be-
handeln. Diese Konzepte durfen
insbesondere weder in dieser
noch in abgewandelter Form
an Dritte weitergegeben noch
von dem Auftraggeber auller-
halb des Vertragsumfangs fur
eigene Zwecke genutzt werden.

11.4 Wird im Zusammenhang
mit der Anzeige eine Grafik oder
in sonstiger Art und Weise der
Name, das Logo, das Unterneh-
menskennzeichen, die Marke,
ein Werktitel oder eine sonstige
geschdftliche Bezeichnung ver-
wendet, so gewdhrt der Auf-
traggeber dem Verlag fir die
Dauer des Vertrages das nicht
ausschlieBliche, nicht tbertrag-
bare Recht zur Nutzung der
Grafik oder der entsprechenden

Zeichen in der jeweiligen Anzeige.

11.5 Vom Verlag fur den Auf-
traggeber gestaltete Anzeigen-
motive (Promotions) durfen nur
fur Anzeigen in den dafur bei
dem Verlag gebuchten Titeln/
Ausgaben verwendet werden.
Weitere Rechte werden nicht
eingerdumt.

12. Laufzeit

121 Der Vertrag endet mit Ab-
lauf der vereinbarten Vertrags-
laufzeit.

12.2 Das Recht zur au3eror-
dentlichen Kindigung aus
wichtigem Grund nach vorheri-
ger Abmahnung bleibt hiervon
unberlthrt. Die Klndigung hat
schriftlich zu erfolgen. Ein
Recht zur fristlosen Kindigung
aus wichtigem Grund liegt ins-
besondere vor, wenn eine der
Parteien trotz einer schriftli-
chen Abmahnung wiederholt
eine wesentliche Vertrags-
pflicht verletzt, eine fortdau-

ernde Vertragsuverletzung in-
nerhalb angemessener Frist
nicht abstellt oder deren Folgen
nicht beseitigt, gegen eine und/
oder beide Parteien und/oder
gegen die vom Verlag vermark-
tete Zeitschrift infolge einer
vertragsgegenstdndlichen Leis-
tung eine Abmahnung erfolgte
und/oder eine einstweilige Ver-
flgung erwirkt wurde oder fur
den Verlag der begriindete Ver-
dacht besteht, dass der Auf-
traggeber oder die von thm zur
Verfiigung gestellten Inhalte
gegen geltende rechtliche Be-
stimmungen, insbesondere des
Strafgesetzbuches oder die gel-
tenden Werberichtlinien, ver-
stoRt bzw. verstolRen hat; ein
begrindeter Verdacht besteht,
sobald dem Verlag auf Tatsa-
chen gestitzte Anhaltspunkte
flr einen Verstol3 gegen rechtli-
che Bestimmungen vorliegen,
insbesondere ab der Einleitung
eines Ermittlungsverfahrens
gegen den Verlag, den Auftrag-
geber und/ oder gegen die vom
Verlag vermarkteten Zeitschrif-
ten bzw. ab der Aufforderung
zu einer Stellungnahme durch
die zustdndigen Stellen. Ein
Grund zur fristlosen Kindigung
ist auch gegeben, wenn Uber
das Vermogen eines Vertrags-
partners ein Insolvenzverfah-
ren eroffnet oder mangels Mas-
se nicht er6ffnet bzw. ein dies-
bezliglicher Antrag gestellt
wird und der betroffene Ver-
tragspartner trotz entspre-
chender Aufforderung die of-
fenbare Unbegriindetheit des
Antrags nicht binnen einer an-
gemessenen Frist nachweist.
Ein Grund zur fristlosen Kindi-
gung besteht dariber hinaus,
wenn gegen eine der Vertrags-
parteien Vollstreckungsmaf-
nahmen ausgebracht und nicht
innerhalb von einem Monat
aufgehoben wurden.

13. Stérungen des Vertragsver-
hdltnisses bei hoherer Gewalt

Bei Betriebsstorungen oder in
Fdllen hoherer Gewalt, Arbeits-
kampf, Beschlagnahme, Ver-
kehrsstorungen, allgemeiner
Rohstoff- oder Energiever-
knappung und dergleichen -
sowohlim Betrieb des Verlag
als auch in fremden Betrieben,
deren sich der Verlag zur Erful-
lung seiner Verbindlichkeiten
bedient - hat der Verlag An-
spruch auf volle Bezahlung der
verdffentlichten Anzeigen,
wenn das Vermarktungsobjekt
mit 80 % der im Durchschnitt
der letzten vier Quartale ver-
kauften oder auf andere Weise
zugesicherten Auflage vom Ver-
lag ausgeliefert worden ist. Bel
geringeren Auslieferungen wird
der Rechnungsbetrag im glei-
chen Verhdltnis geklrzt, in dem
die zugesicherte Auflage zur
tatsdchlich ausgelieferten Auf-
lage steht. Der Verlag behdlt
sich vor, aus aktuellem Anlass
Erscheinungstermine zu ver-
schieben. Dem Auftraggeber er-
wachsen daraus keinerlei An-
spriche gegenltber dem Verlag.

14. Einschaltung Dritter

Der Auftraggeber bedarf zur
vollstdndigen oder teilweisen
Ubertragung seiner Rechte und
Pflichten aus dem Anzeigen-
auftrag der vorherigen schrift-
lichen Zustimmung des Ver-
markters. Der Verlag ist berech-
tigt, sich zur Erfillung seiner
Verbindlichkeiten aus dem
Anzeigenauftrag Dritter zu be-
dienen.

15. Vertraulichkeit undPresse

15.1 Soweit nicht schriftlich an-
ders vereinbart, werden die
Vertragsparteien Einzelheiten
des Vertragsuverhdltnisses, ins-
besondere die Preise und Kon-

ditionen, sowie Uber Geschdfts-
geheimnisse, von denen sie im
Rahmen der Vertragsdurchfih-
rung unmittelbar oder mittel-
bar durch die jeweils andere
Partei Kenntnis erlangen,
streng vertraulich behandeln.
Dies gilt nicht, wenn eine Of-
fenlegung gerichtlich oder be-
hordlich angeordnet wird oder
zur gerichtlichen Durchsetzung
eigener Rechte gegen die je-
weils andere Vertragspartei er-
forderlich ist. Der Vermarkter
ist darlber hinaus berechtigt,
den Inhalt des Anzeigenauf-
trags den gemdn Ziffer 16 ein-
geschalteten Dritten sowie
verbundenen Unternehmen
gemadn 8§ 15 ff. Aktiengesetz
offenzulegen. Die Verpflichtung
besteht wdhrend der gesamten
Vertragslaufzeit und unbe-
grenzt Uber eine Beendigung
hinaus.

15.3 Presseerkldrungen sowie
sonstige offentliche Verlautba-
rungen gegendber Dritten Uber
die Geschdftsbeziehung zwi-
schen dem Verlag und dem Auf-
traggeber oder beziglich der
Details getroffener Vereinba-
rungen bedtrfen der vorheri-
gen Freigabe des Verlags. Dies
gilt ebenso fur Logoveroffen-
tlichungen fir vom Verlag ge-
lieferte Logos.

16. Schlussbestimmungen

16.1 Etwaige zusdtzliche in der
Preisliste enthaltene Geschdafts-
bedingungen gelten ergdnzend
zu diesen Allgemeinen Geschdfts-
bedingungen.

16.2 Soweit nach diesen Allge-
meinen Geschdftsbedingungen
Schriftform erforderlich ist,
wird diese durch die Textform
gewahrt.

16.3 Anderungen der AGB wer-
den dem Auftraggeber schrift-
lich mitgeteilt. Sie gelten als
vom Auftraggeber genehmigt,
sofern dieser nicht binnen eines
Monats ab Mitteilung schrift-
lich widerspricht.

16.4 Allgemeine Vertrags- oder
Geschdftsbedingungen des
Auftraggebers werden hiermit
ausdricklich ausgeschlossen.
Dies gilt auch dann, wenn den
Bedingungen des Auftragge-
bers nicht ausdricklich wider-
sprochen wurde und/oder der
Verlag die Leistungen wider-
spruchslos erbringt, d. h. Wer-
bemittel widerspruchslos ge-
schaltet und veroffentlicht
werden.

16.5 Erfullungsort ist der Sitz des
Verlags. Im Geschdftsverkehr
mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des 6ffentlichen Rechts
oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermogen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Ver-
lags. Bet Nichtkaufleuten be-
stimmt sich der Gerichtsstand
nach den gesetzlichen Vor-
schriften. Es gilt deutsches
Recht unter Ausschluss des
UN-Kaufrechts.

16.6 Sollten einzelne Bestim-
mungen des Vertrages ein-
schlielich dieser Regelungen
ganz oder teilweise unwirksam
sein oder sollte der Vertrag eine
Llcke enthalten, bleibt die
Wirksamkeit der Ubrigen Be-
stimmungen oder Teile solcher
Bestimmungen unberihrt. Die
Vertragsparteien verpflichten
sich, anstelle einer unwirksa-
men Bestimmung eine giiltige
Vereinbarung zu treffen, deren
wirtschaftlicher Erfolg dem der
unwirksamen so weit wie mog-
lich nahekommt.



